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REGULAMENTO OFICIAL

Concurso Influencer FDI

Faculdade de IIhéus - Edicao 2026 - Maio a Outubro
Resultado e Premiacédo: 21 de outubro de 2026 — Auditério da FDI - Abertura da FENOPO

Este regulamento estabelece as condi¢cfes de participacao, os critérios de pontuacgéo e as regras
de premiacdo do Concurso Influencer FDI 2026, promovido pela Faculdade de llhéus.

1. Disposicbes Gerais

1.1 O concurso “Influencer FDI” € uma iniciativa da Faculdade de Ilhéus com o objetivo de
incentivar a produgéo de contetdo auténtico e positivo sobre a instituicdo nas redes sociais.
1.2 O periodo de vigéncia do concurso é de 4 de maio a 21 de outubro de 2026.

1.3 A participacao é gratuita, voluntaria e aberta a todos os alunos regularmente matriculados
na FDI.

1.4 A organizacgédo do concurso é de responsabilidade do Departamento de Marketing da
Faculdade de lIhéus.

1.5 Ao inscrever-se, o0 participante declara ter lido, compreendido e aceito integralmente este
regulamento.

1.6 A FDI reserva-se o direito de utilizar o contetdo produzido pelos participantes em suas
comunicacdes institucionais, pelo prazo de 5 (cinco) anos, exclusivamente para fins
institucionais, vedada a cesséo a terceiros, com devida identificagdo do autor e sem 6nus
financeiro.

2. Participantes e Inscri¢cdes

2.1 Podem participar todos os alunos com matricula ativa na Faculdade de llhéus durante o
periodo da campanha.

2.2 A inscricdo é realizada pelo formulario oficial disponibilizado na Bio do perfil
@faculdadedeilheus no Instagram e no site institucional da FDI, entre 4 e 15 de maio de 2026.

2.3 Cada aluno pode se inscrever individualmente apenas uma vez. Nao sdo permitidas
inscricbes em grupo ou por representacao.

2.4 O perfil utilizado na competicdo — Instagram e/ou TikTok — deve permanecer publico
durante todo o periodo do concurso. A privatizacao do perfil por periodo superior a 48 horas
acarretara a desconsideracdo das postagens realizadas durante o periodo de restri¢ao.

2.5 O aluno deve informar na ficha de inscricdo: nome completo, curso, periodo, o(s) perfil(is)
gue utilizara na competicao e a quantidade de seguidores no ato da inscri¢ao.

2.6 Funcionérios, professores e colaboradores da FDI ndo podem participar do concurso.

3. Regras de Participacéo

3.1 Todo post participante deve conter obrigatoriamente a hashtag oficial #InfluencerFDI e a
marcacao do perfil @faculdadedeilheus. Posts sem esses elementos ndo serdo
contabilizados.

3.2 O periodo de postagens validas para pontuacao é de 18 de maio a 9 de outubro de 2026.
Posts fora deste periodo ndo serdo computados.

3.3 Sao aceitos os seguintes formatos: posts no feed (foto ou video), Reels, Stories com prints
comprovados enviados ao e-mail do marketing da FDI em até 24 horas ap0s a publicacao, e
videos no TikTok.
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3.4 O conteudo deve ser de autoria do participante e produzido especificamente para o
concurso. Conteudos copiados, adaptados de terceiros ou reutilizados resultardo em
desclassificagdo.

3.5 E vedado qualquer contetido ofensivo, discriminatério, de cunho politico-partidario, que
exponha terceiros sem consentimento ou que ndo condiga com os valores da Faculdade de
llhéus.

3.6 E expressamente proibida a compra de seguidores, curtidas, comentarios ou qualquer
forma de engajamento artificial. A FDI, por meio do Departamento de Marketing, podera
auditar os perfis a qualquer momento. A constatacao de irregularidade serd comunicada ao
participante, que tera 3 (trés) dias Uteis para apresentar defesa antes da deciséo final da
Comisséo Julgadora. A fraude comprovada resultar4 em desclassificagdo imediata.

3.7 O participante poderé ser desclassificado a qualquer momento se descumprir qualquer
regra deste regulamento, independentemente da pontuacdo acumulada.

4. Critérios de Pontuacéo

A pontuacéo é estritamente objetiva, baseada em métricas mensuraveis e auditadas pelo
Departamento de Marketing da FDI. O ranking é atualizado mensalmente e divulgado os 5
primeiros colocados nos canais oficiais da instituicdo até o 5° dia util de cada més subsequente.

Critério .~ Responsavel Frequéncia
Alcance e Engajamento Eque_de Mensal
Marketing
Consisténcia de Postagens Eque.de Semanal
Marketing
Alinhamento de Marca DiEp _de Ui pos_tagem
Marketing aceita

4.1 Alcance e Engajamento

4.1.1 Este critério avalia o desempenho de cada post por meio de métricas objetivas,
aplicando coeficientes distintos a cada tipo de interacdo para refletir seu peso real no alcance
do conteudo.

4.1.2 Férmula de célculo do Score de Engajamento por post:

Score = (Visualizacdes x 0,1l) + (Curtidas x 1) + (Comentarios x 2)
+ (Compartilhamentos x 3)

4.1.3 Para garantir isonomia entre participantes com numeros diferentes de seguidores, 0
Score de Engajamento é multiplicado por um coeficiente de acordo com a faixa de seguidores
do participante no inicio de cada més:

Faixa de Seguidores Coeficiente Multiplicador
1 a 5.000 seguidores x 10,00
5.001 a 10.000 seguidores x 5,00
10.001 a 15.000 seguidores x 3,33

15.001 a 20.000 seguidores x 2,50
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20.001 a 25.000 seguidores x 2,00
25.001 a 30.000 seguidores x 1,66
30.001 a 35.000 seguidores x 1,42
35.001 a 40.000 seguidores x 1,25
40.001 a 45.000 seguidores x 1,11
Acima de 45.000 seguidores x 1,00

4.1.4 Os dados de engajamento com prints de comprovacéo deverdo ser enviados ao e-mail
marketing@faculdadedeilheus.com.br até o 3° (terceiro) dia util do més seguinte, onde serédo
auditados pelo Departamento de Marketing.

4.1.5 O numero de seguidores considerado € o registrado no 1° dia de cada més, por print
enviado pelo participante ao e-mail do marketing e conferido pela equipe.

4.1.6 Stories s6 serdo contabilizados se o participante enviar prints com métricas de 24 horas
apos a publicacao.

4.1.7 A planilha de acompanhamento mensal com os dados coletados dos 5 primeiros
colocados sera publicada nos canais oficiais da FDI até o 5° dia util do més seguinte.

4.2 Consisténcia de Postagens
4.2.1 Este critério recompensa a regularidade semanal de publica¢des ao longo do periodo do
CONcCurso.

4.2.2 O periodo de postagens computadas é de 18 de maio a 9 de outubro de 2026,
totalizando aproximadamente 21 semanas.

4.2.3 Exigéncia minima: 1 (uma) postagem por semana. Limite méximo computado: 3 (trés)
postagens por semana. Posts adicionais além do limite ndo geram pontos extras.

4.2.4 A pontuagdo semanal segue a tabela abaixo:

Posts/Semana Pontos por Semana Observacéao

|
Reels/Feed/TikTok

1 post (minimo) 10 pts 20 pts Minimo exigido

2 posts 20 pts 40 pts Recomendado

3 posts (Méaximo) 30 pts 60 pts Méximo computado por
semana

Todas as semanas sem +100 pts bbénus Bonus de frequéncia

falha continua

4.2.5 A semana de referéncia inicia na segunda-feira e encerra no domingo. A equipe de
marketing registrara os posts de cada participante semanalmente em planilha compartilhada.

4.2.6 O participante que nao publicar ao menos 1 post em qualquer semana do periodo perde
0s pontos daquela semana, mas nao é desclassificado, exceto se acumular 3 (trés) ou mais
semanas consecutivas sem postagem.

4.2.7 O bdnus de +100 pontos é concedido ao participante que postar em todas as semanas
do periodo sem nenhuma falha.

4.2.8 Coleta dos dados: cada participante devera enviar ao e-malil
marketing@faculdadedeilheus.com.br o registro cada post com data, tipo de contetido e url. O
histérico sera mantido em planilha atualizada mensalmente e disponivel para consulta pelos
participantes mediante solicitagcdo ao e-mail oficial.
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4.3 Alinhamento com a Marca FDI

4.3.1 Este critério pontua as postagens que realizam colaboracao direta com o perfil oficial da
Faculdade de Ilhéus (@faculdadedeilheus) no Instagram ou TikTok.

4.3.2 Para ser considerada uma “postagem em collab”, o conteido deve ser submetido
previamente ao Departamento de Marketing da FDI para aprovacao. Somente apds o aceite a
postagem sera publicada como collab e pontuard neste critério.

4.3.3 O Departamento de Marketing reserva-se o direito de aceitar ou recusar qualquer
conteudo submetido, com base nos valores institucionais da FDI: respeito & comunidade,
valorizacdo do regional, orgulho de ser aluno da FDI, postura positiva e ética.

4.3.4 Processo de submisséo:
a) O participante envia a solicitacao de collab para o perfil da Faculdade.
b) O Departamento de Marketing responde em até 2 (dois) dias Uteis.
c) Conteudos aprovados sao publicados em collab no perfil oficial da FDI.
4.3.5 Pontuacao: cada postagem aceita e publicada em collab vale 50 pontos.

4.3.6 O registro das postagens aceitas sera mantido em planilha pelo Departamento de
Marketing, com data de submisséo, data de aceite e link da publicacéo.

4.3.7 A planilha de collab aceitas sera atualizada mensalmente junto ao ranking geral e
disponivel para consulta pelos participantes mediante solicitagdo ao e-mail oficial, garantindo
transparéncia a todos os participantes.

5. Apuracéao, Ranking Mensal e Desempate

5.1 O Departamento de Marketing da FDI publicara o ranking parcial atualizado com os 5
primeiros colocados mensalmente, até o 5° dia util de cada més, nos stories e feed do perfil
oficial @faculdadedeilheus.

5.2 O periodo de postagens encerra-se no dia 9 de outubro de 2026. Posts publicados apés
esta data ndo seréo contabilizados.

5.3 A apuracao final € realizada pela equipe de marketing entre os dias 10 e 18 de outubro de
2026.

5.4 O resultado sera divulgado no perfil oficial da FDI no Instagram e anunciado ao vivo no
auditério da Faculdade de llhéus no dia 21 de outubro de 2026, na abertura da FENOPO.

5.5 Em caso de empate na pontuacao final, os critérios de desempate serédo aplicados na
seguinte ordem: (1) maior pontuacdo em Alcance e Engajamento; (2) maior pontuacao em
Consisténcia de Postagens; (3) maior pontuacdo em Alinhamento com a Marca FDI.

6. Premiacéao

6.1 A cerimbnia de premiagdo sera realizada no dia 21 de outubro de 2026, no auditorio da
Faculdade de llhéus, na abertura da FENOPO.

6.2 O vencedor (1° lugar) receberd um smartphone Apple da dltima geracdo disponivel na data
da premiagdo, com preco sugerido ao consumidor ndo inferior ao do iPhone 17 de 256 GB,
entregue ao vivo na cerimonia.

6.3 O prémio € pessoal, intransferivel e ndo pode ser convertido em dinheiro, crédito ou outro
bem.

6.4 O vencedor autoriza a FDI a utilizar sua imagem e nome na divulgacao do resultado, sem
onus financeiro.

6.5 Os 2° e 3° colocados serdo reconhecidos publicamente na cerimbnia e receberéo
certificado de destaque e mencao nos canais oficiais da FDI.

6.6 O participante com maior pontuacgdo no critério de Alinhamento com a Marca FDI recebera
mengao honrosa “Melhor Collab FDI 2026”, mesmo que nao seja o vencedor geral.
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7. Coleta de Dados e Acompanhamento Mensal

Para garantir transparéncia e objetividade no ranking, o Departamento de Marketing adotara o
seguinte fluxo padronizado de coleta de dados:

Métrica Onde Coletar Responsavel Prazo
Visualizacses Instagram Insights / Participante + Até 3° dia do més
& TikTok Analytics Marketing seguinte
Curtidas Instagram Insights / Participante + Até 3° dia do més

TikTok Analytics Marketing seguinte
Comentarios Instagram Insights / Participante + Até 3° dia do més
TikTok Analytics Marketing seguinte
Compartilhamentos / Instagram Insights / Participante + Até 3° dia do més
Salvamentos TikTok Analytics Marketing seguinte
Print do perfil + - . . DX
N° de Seguidores confirmagéo via Participante + No do'a da inscricao e
planilha Marketing no 1° de cada més

7.1 Todos os dados coletados serdo inseridos em planilha compartilhada, acessivel a equipe
de marketing e & Comisséo Julgadora.

7.2 O resumo mensal sera publicado como post no feed do @faculdadedeilheus, contendo:
ranking parcial, pontuacao por critério e nimero de collabs aceitas.

7.3 Qualquer participante pode solicitar revisdo dos seus dados em até 5 dias Uteis apés a
publicagc&o do ranking mensal, pelo e-mail marketing@faculdadedeilheus.com.br.

8. Comisséo Julgadora

8.1 A Comisséo Julgadora serd composta por 3 membros: um representante do Departamento
de Marketing da FDI, um professor indicado pela dire¢cdo e um representante da Diretoria
Académica.

8.2 Os membros da Comissdo ndo podem ter parentesco ou relacdo pessoal préxima com
nenhum participante inscrito.

8.3 As decisdes da Comissao sobre aceite de collabs (critério 4.3) sdo definitivas no &mbito do
concurso e deverdo ser justificadas por escrito se solicitadas pelo participante.

8.4 As decisdes finais da Comissédo sédo definitivas e ndo cabem recurso ap6s a divulgacao
oficial do resultado, sem prejuizo do prazo de revisdo de dados previsto no item 7.3.

9. Disposicdes Finais

9.1 A FDI reserva-se o direito de alterar este regulamento mediante aviso prévio publicado no
perfil oficial @faculdadedeilheus no Instagram e no site institucional da FDI, com pelo menos 7
(sete) dias de antecedéncia, desde que nao altere critérios de pontuacdo ou prejudique
participantes ja inscritos.

9.2 Em caso de for¢ca maior que impossibilite a realizacdo da cerimdnia presencial, a
premiagdo sera realizada em formato online, sem prejuizo ao vencedor.

9.3 Alinscri¢cdo no concurso implica aceitagéo integral e irrestrita de todas as clausulas deste
regulamento.

9.4 Casos omissos serdo analisados e resolvidos pela Comisséao Julgadora em conjunto com
a Direcdo da Faculdade de lIhéus.

9.5 Este regulamento entra em vigor em 4 de maio de 2026.
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10. Tratamento de Dados Pessoais (LGPD)

10.1 Em conformidade com a Lei Federal n° 13.709/2018 (Lei Geral de Protecédo de Dados
Pessoais — LGPD), a Faculdade de IIhéus, na condi¢cdo de controladora, informa que os
dados pessoais coletados neste concurso (nome, curso, periodo, perfis de redes sociais e
métricas de engajamento) serdo tratados exclusivamente para fins de organizacao, apuracao
e divulgacéo do Concurso Influencer FDI 2026.

10.2 Os dados serao retidos pelo prazo de 5 (cinco) anos ap6s 0 encerramento do concurso,
para fins de comprovacao e auditoria, sendo eliminados ou anonimizados ao término deste
prazo.

10.3 O participante poderd, a qualquer momento, exercer os direitos previstos nos arts. 17 a
22 da LGPD (acesso, correcéo, eliminacao, portabilidade e revogacao do consentimento),
mediante solicitagdo ao e-mail marketing@faculdadedeilheus.com.br, que também é o canal
de contato com o responséavel pelo tratamento de dados da FDI.

10.4 A base legal para o tratamento dos dados € o legitimo interesse da FDI (art. 7°, I1X, da
LGPD), combinado com o consentimento expresso do participante ao realizar a inscrigao.

Direcdo da Faculdade de Ilhéus Departamento de Marketing — FDI



